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Price mapping: price vs.

"Produktas 1", Rinkos apivalga

quality®

‘ Nurodyti kiekvienos i§ suvakiamy kokybeés dimensijy statistinj svorj (svarbg) kokybés suvokimui_ (Skaié 1-10)

MAX 5 didZiausi

ifikacija: Naudoti harmonizuota kaing.
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Suvokiamos kokybés dimensijy pasiskirstymas
Statistinis
SVOriS
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Suvokiamos kokybés

dimensijos pavadinimas
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Verslo jrankio Price mapping: price vs. quality© paskKirtis

= Price mapping: price vs. quality jrankis yra skirtas maksimaliai objektyviam jmonés
tam tikros grupés produkty kainos ir kokybés santykio palyginimui su analogiskais
konkurenty produktais.

= Priklausomai nuo rinkos kompleksiSkumo galima vertinti atskirus kiekvieno rinkos
Zaidéjo (MAX 5) produktus (MAX 5) arba, jei rinka yra labai kompleksiSka, atskiras
konkurenty grupes ir/ar jy produkty grupes.

= Galutinai uzpildytas jrankis leidzia susidaryti visos rinkos suvokiamos kokybés ir
kainos Zemélapj ir jj struktariSkai analizuoti.

Verslo jrankio Price mapping: price vs. quality© pildymas

= Price mapping: price vs. quality jrankio lenteles yra pildomos tik neryskia gelsva spalva
pazymeéti laukai. Negalima pildyti balty lauky, nes yra didelé rizika, jog jrankio formulés
susigadins ir jrankis taps nebenaudojamas.

= Raudonai pazymeétus laukus galima koreguoti, tatiau rekomenduojama pasitarti su
Price mapping: price vs. quality jrankio konsultantu, kai kuriais atvejais to daryti
negalima.

= Yra galimybé neryskia gelsva spalva pazymeétuose laukuose naudoti formules.
= Suvokiamos kokybés dimensijos ir jy statistinis svoris

- Jrankis leidzia vertinimui naudoti iki 10 skirtingy dimensijy, joms suteikiant
atitinkamg statistinj svorj (svarbg). Svarba yra paskirstoma 100%, t.y. tai yra
bendras/suminis statistinis svoris visiems atributams, kuris yra iSskaidomas
analizuojamoms kokybes dimensijoms. Jeigu analizuojama maZiau nei deSimt
dimensijy tai nenaudojamoms dimensijoms suteikiama 0% svarba. Tokiu
atveju atitinkama dimensija nebus analizuojama procese. Bet kokiu atveju
bendra visy dimensijy suma negali virSyti 100%.

- Dimensijos yra laisvai pasirenkamos, nes kiekvienai produkty grupei jos gali
bati skirtingos. Taip pat produktas gali turéti skirtingas tikslines auditorijas,
tuomet vertinant suvokiamos kokybés dimensijas svarbu jsivertinti ir atskiry
tiksliniy grupiy suvokiamos kokybés dimensijy svarbg ir tai atitinkamai
atvaizduoti produkto kokybés vertinime. Paprastai tam gali bati naudojami
jvairds tyrimai, ,kompleksinio spéjimo“ metodika ar ekspertinis vertinimas.

- Kadangi paprastai analizuojami produktai turi tam tikrg bazine funkcija, kuri i$
esmés lemia produkto poreikj ir paprastai yra svarbiausia, §j kokybinj
parametrg rekomenduojama turéti pirmg ir jam suteikti didziausig svarba.

Verslo jrankio Price mapping: price vs. quality© nauda

— Sis jrankis buvo konstruojamas ir labiausiai atitinka gamintojo/pardavéjo norin&io
analizuoti savo distribucijos tinklo konkurencine aplinka, i8 principo jis tinka analizuoti
ir produktus, kurie turi tokj patj suvokiamos kokybés dimensijy paketg, bet gali turéti
keletg skirtingy kainodaros schemy bidingy rinkai.

= Skirtingos kainodaros planus taip pat galima pritaikyti ir norint palyginti du skirtingus
Zemélapius vertinant produkto (-y) pozicionavimg ar skirtingus rinkos vystymosi
scenarijus.

= Kadangi S8is jrankis yra adaptyvus dél tinkamiausio jo pritaikymo visuomet
rekomenduojama pasitarti su Price mapping: price vs. quality jrankio konsultantu.

Verslo jrankio Price mapping: price vs. quality© interpretavimas

— Sis jrankis yra patogus tuo, kad tinkamai uZpildZius lentele ir atitinkamai susiderinus
kainos ir kokybés skales grafikuose gaunamas gana placiai iSbarstytas zemélapis,
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kuri leidzia vizualiai matyti analizuojamy produkty konkurencingumg suvokiamos
kokybés ir kainos santykio aspektu.

= Sudarytas zemélapis gali bdti labai placiai pritaikytas priimant jvairius verslo
valdymo/plétros sprendimus, taCiau net pirminé jo analizé gali suteikti keletg naudingy
jzvalgu:

Jmonés turimo produkty portfelio harmonizavimas

Price mapping: price vs. quality jrankis leidZia nesunkiai jvertinti, ar jmonés
parduodami produktai pagal jy suvokiamg kokybe yra tinkamai jkainoti vienas kito
atzvilgiu. Tai reiSkia, kad analizuodami produkty iSsidéstymg zemélapyje jmonés
produkty kaina yra proporcinga jy suvokiamai kokybei ir atitinkg jy verte pagal
tiriamus parametrus.

- ]Jmoneés turimo produkty portfelio iSbaigtumas

Price mapping: price vs. quality jrankis leidzia nesunkiai jvertinti ar jmoné turi
pakankamai iSbaigtg produkty portfelj patenkinant;j visus klienty segmentus.

Jmonés produkty pozicija atitinkamy konkurenty
analogy atzvilgiu
Price mapping: price vs. quality jrankis leidZia nesunkiai jvertinti kiekvieno is
produkty konkurencingumg analogisky produkty atzvilgiu.

- Jmonés produkty strategijos formavimas

Price mapping: price vs. quality jrankis leidZia nesunkiai susidélioti produkty
konkuravimo strategija.

Jmonés produkty kokybiniy parametry analizé

Price mapping: price vs. quality jrankis leidZia nesunkiai susidélioti esminius
kiekvieno i§ jmonés produkty konkurencinius pranasumus ir nustatyti kurias
produkto savybes galime manipuliuoti siekdami didinti jo konkurencinguma, taip
pat padeda susidélioti gaires komunikacijos planui.
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